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Bibliographie deutsch-türkische Medienkultur. Teil I

Die folgende Bibliographie erfaßt 86 Titel und ist damit die erste und

umfangreichste Bibliographie ihrer Art. Nach 4Ojähriger türkischer Migration

in die BRD ist die wissenschaftliche Wahrnehmung so differenziert geworden,

daß sich das Arbeitsgebiet „Ausländer und Massenmedien“ gut von dem Gebiet

„türkische Medienkultur in Deutschland“ unterscheiden läßt. Die Bibliographie

wurde nach folgenden Gesichtspunkten erstellt: 1. Allgemeine Titel zum

Arbeitsgebiet „Ausländer und Massenmedien“ wurden nicht erfaßt. 2. Es wurden

nur Titel erfaßt, in denen es speziell um deutsch-türkische Medienprobleme

geht. Türkisch definiert sich nach der Selbstwahrnehmung des Autors. 3.

Einzelaufsätze in Sammelbänden und Schwerpunktheften von Fachzeitschriften

wurden einzeln erfaßt. 4. Vereinzelt wurden außer wissenschaftlichen Aufsätzen

auch gute journalistische Essays aus überregionalen Tageszeitungen erfaßt.

Vorbildhaft in diesem Sinn sind viele Essays aus der taz unter der Rubrik

intertaz. 5. Arbeiten in türkischer Sprache wurden aufgrund mangelnder

Sprachkenntnisse nicht erfaßt. Wie gerade die in Türkisch geschriebenen

Arbeiten zum Thema von Ahmet Atilla Dogan zeigen, so wurde mir versichert,

mindert diese Auslassung durchaus den Erkenntniswert der Bibliographie.

„Nach Solingen“ (29.5.1993) ist auch ein Markierungspunkt für die

wissenschaftliche Beschäftigung mit deutsch-türkischer Medienkultur. „Das Ende

der Geduld“ - so der Journalist Zafer Senocak - macht sich an folgenden

Eckdaten fest: 1. Mit der Studie „Türken in Deutschland“ der RTL-Werbetochter

IPA-Plus erscheint 1994 die erste große seriöse Marktforschungsstudie über

türkische Mediennutzung in Deutschland. 2. Die Vorherrschaft zahlloser und

nicht enden wollender gutmeinender Aufsätze über die verzerrte Darstellung von

Ausländern in deutschen Medien läßt nach und macht einem Nachdenken über

Strukturfragen Platz. 3. Die jahrelange Vormachtstellung des Essener Zentrums

für Türkeistudien auf dem Arbeitsgebiet „deutsch-türkische Medien“ wird

aufgebrochen, und zwar von zwei Seiten. Einmal von einer immer professioneller

werdenden Szene von (auch türkischen) Markt- und Medienforschungsinstituten

(Stichwort „Ethno-Marketing“) und außerdem von einigen universitären

Akademikern.

Zwei Leerstellen fallen in dieser Bibiographie auf: 1. Nach wie vor gibt es

einen eklatanten Mangel an empirisch soliden Studien auf der Basis großer

Fallzahlen oder mit Anspruch auf Repräsentativität. 2. Schon im „Zehnten

Kinder- und Jugendbericht“ des Bundesfamilienministeriums von 1998 klagte

Ursula Boos-Nünning darüber, daß es so gut wie keine Arbeiten über Medien für
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türkische Kinder und Jugendliche gibt. Dieses Manko spiegelt sich auch in

dieser Bibliographie wider.
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